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सारांश  

21वीं सद� के दसूरे दशक में भारत क� चुनावी राजनी�त ने अभूतपूवर् �डिजटल प�रवतर्न देखा है। सूचना 
प्रौद्यो�गक� और इंटरनेट �वस्तार ने राजनी�तक संचार क� प्रकृ�त, माध्यम और रणनी�तयों को पूणर्तः 
प�रव�तर्त कर �दया है। फेसबुक, ट्�वटर (अब एक्स), इंस्टाग्राम, यूट्यूब और व्हाट्सएप जैसे सोशल मी�डया 
प्लेटफामर् अब केवल जनसंपकर्  या प्रचार के उपकरण नह�ं रह गए हैं, बिल्क उन्होंने मतदाता मनो�वज्ञान, 
जनमत �नमार्ण और राजनी�तक �वमशर् के कें द्र में अपनी जगह बना ल� है। यह शोध भारत में सोशल मी�डया 
के माध्यम से होने वाले राजनी�तक संचार क� प्रभावशीलता का व्यवहा�रक �वश्लेषण प्रस्तुत करता है। 
अध्ययन यह जाँचता है �क �कस प्रकार सोशल मी�डया प्लेटफाम� पर प्रसा�रत सामग्री मतदाताओं क� धारणा, 
�वश्वास और राजनी�तक �नणर्य-प्र�क्रया को प्रभा�वत करती है। इस संदभर् में, �डिजटल प्रचार अ�भयानों के 
मनोवैज्ञा�नक प्रभाव, एल्गो�रद्�मक प्राथ�मकताओं और फेक न्यूज़ क� भू�मका का भी मूल्यांकन �कया गया 
है। 
शोध के �नष्कषर् दशार्ते हैं �क �डिजटल राजनी�तक संचार अब केवल संदेश-प्रेषण का माध्यम नह�ं रहा, बिल्क 
यह मतदाताओं के सामािजक और वैचा�रक दृिष्टकोण को आकार देने वाला प्रभावशाल� कारक बन चुका है। 
�वशेष रूप से युवा मतदाता वगर्, जो सूचना के प्राथ�मक स्रोत के रूप में सोशल मी�डया पर �नभर्र है, 
राजनी�तक अ�भयानों के �डिजटल स्वरूप से सबसे अ�धक प्रभा�वत पाया गया है। इस प्रकार, यह अध्ययन 
यह स्था�पत करता है �क भारत का लोकतां�त्रक �वमशर् अब "�डिजटल जनसंचार" के युग में प्रवेश कर चुका 
है, जहाँ सूचना, �वचार और प्रचार एक ज�टल, तकनीक� और मनोवैज्ञा�नक ढाँचे के भीतर अंतः�क्रया करत े
हैं। यह शोध न केवल चुनावी संचार के बदलते प�रदृश्य को समझने का प्रयास है, बिल्क यह भी इं�गत करता 
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है �क लोकतंत्र क� पारद�शर्ता और नाग�रक �ववेकशीलता को बनाए रखने के �लए �डिजटल साक्षरता �कतनी 
अ�नवायर् हो गई है। 

क�वड्र्स: �डिजटल संचार, सोशल मी�डया, चुनाव प्रचार, मतदाता व्यवहार, राजनी�तक संचार, �डिजटल लोकतंत्र 

प्रस्तावना  

सूचना प्रौद्यो�गक� के तीव्र �वकास ने मानव जीवन के लगभग प्रत्येक के्षत्र को प्रभा�वत �कया है, और राजनी�त 
भी इससे अछूती नह�ं रह� है। संचार माध्यमों में आए इस �डिजटल प�रवतर्न ने राजनी�तक संवाद, जनसंपकर्  
और मतदाता व्यवहार क� पारंप�रक अवधारणाओं को चुनौती द� है। जहाँ पहले अख़बार, रे�डयो और टेल��वज़न 
जैसे पारंप�रक माध्यम चुनावी प्रचार के मुख्य आधार हुआ करते थे, वह�ं अब सोशल मी�डया प्लेटफामर् जैसे 
फेसबुक, ट्�वटर (एक्स), इंस्टाग्राम, यूट्यूब और व्हाट्सएप राजनी�त के सबसे प्रभावशाल� और सुलभ उपकरण 
बन गए हैं। 

भारत �वश्व का सबसे बड़ा लोकतंत्र है, यहाँ लगभग 80 करोड़ से अ�धक इंटरनेट उपयोगकतार् और 40 करोड़ स े
अ�धक स�क्रय सोशल मी�डया उपभोक्ता मौजूद हैं। ऐसे में चुनावी प्रचार, मतदाता संवाद और �वचार �नमार्ण 
क� प्र�क्रया में �डिजटल माध्यमों क� भू�मका अ�नवायर् हो गई है। अब राजनी�तक दल केवल सावर्ज�नक 
सभाओं या ट�वी �वज्ञापनों पर �नभर्र नह�ं रहत,े बिल्क वे डेटा एना�ल�टक्स, एल्गो�रद्म-आधा�रत प्रचार, माइक्रो-
टाग��टगं और �रयल-टाइम ऑनलाइन संवाद जैसे �डिजटल उपकरणों का प्रयोग कर मतदाताओं तक व्यिक्तगत 
और भावनात्मक स्तर पर पहँुच बना रहे हैं। सोशल मी�डया ने एकतरफा राजनी�तक संचार को बहुपक्षीय संवाद 
में बदल �दया है, जहाँ मतदाता केवल श्रोता नह�ं, बिल्क स�क्रय भागीदार बन चुका है। वह न केवल संदेश 
प्राप्त करता है बिल्क अपनी प्र�त�क्रया, �वचार और समथर्न भी सावर्ज�नक रूप से व्यक्त करता है। इसने 
चुनावी राजनी�त में "�डिजटल नाग�रकता" और "भागीदार� लोकतंत्र" क� अवधारणाओं को सशक्त �कया है। 

हालाँ�क, यह प�रवतर्न पूर� तरह सकारात्मक नह�ं है। सोशल मी�डया के माध्यम से सूचना का तीव्र प्रसार जहाँ 
लोकतंत्र को अ�धक सहभागी बनाता है, वह�ं यह फेक न्यूज़, गलत सूचना और मनोवैज्ञा�नक प्रचार जैसी चुनौ�तयाँ 
भी प्रस्तुत करता है। यह� कारण है �क आज के चुनावी प�रदृश्य में सोशल मी�डया न केवल राजनी�तक 
संवाद का मंच है, बिल्क यह जनमत �नमार्ण, राजनी�तक धु्रवीकरण, और मतदाता व्यवहार के पनुगर्ठन का 
माध्यम भी बन चुका है। अतः यह अध्ययन इस बात क� खोज करता है �क भारत के चुनावी संदभर् में 
�डिजटल राजनी�तक संचार �कस प्रकार मतदाता के �वचार, �नणर्य और व्यवहार को प्रभा�वत करता है, तथा 
�कस हद तक सोशल मी�डया लोकतंत्र क� �दशा और गुणव�ा को पुनपर्�रभा�षत कर रहा है। 

शोध उद्देश्य: 

1. भारतीय चुनावों में सोशल मी�डया क� भू�मका का �वश्लेषण करना। 
2. यह समझना �क सोशल मी�डया मतदाताओं के �नणर्य और राजनी�तक धारणा को �कस प्रकार 

प्रभा�वत करता है। 
3. पारंप�रक प्रचार माध्यमों क� तुलना में सोशल मी�डया क� प्रभावशीलता का मूल्यांकन करना। 

http://www.ijcrt.org/


www.ijcrt.org                                                     © 2025 IJCRT | Volume 13, Issue 1 January 2025 | ISSN: 2320-2882 

IJCRT2501903 International Journal of Creative Research Thoughts (IJCRT) www.ijcrt.org h803 
 

4. �डिजटल प्रचार के व्यवहा�रक (behavioral) प्रभावों को मापना। 

प�रकल्पनाए:ँ 

1. सोशल मी�डया चुनाव प्रचार में मतदाता धारणा को प्रभा�वत करने का प्रमुख साधन बन चुका है। 
2. युवा मतदाता वगर् सोशल मी�डया आधा�रत राजनी�तक संदेशों के प्र�त अ�धक संवेदनशील है। 
3. पारंप�रक मी�डया क� तुलना में सोशल मी�डया पर प्रसा�रत राजनी�तक सामग्री का प्रभाव 

द�घर्का�लक है। 

शोध पद्ध�त 

यह अध्ययन भारतीय चुनावों में सोशल मी�डया के प्रभाव का व्यवहा�रक एवं वणर्नात्मक �वश्लेषण प्रस्तुत 
करता है। शोध क� रूपरेखा इस प्रकार तैयार क� गई �क यह न केवल �डिजटल राजनी�तक संचार क� 
प्रकृ�त को स्पष्ट करे, बिल्क मतदाता के �वचार, धारणा और �नणर्य प्र�क्रया पर उसके प्रभाव को भी माप 
सके। 

शोध का स्वरूप 

इस शोध का स्वरूप वणर्नात्मक तथा व्यवहा�रक दोनों है। वणर्नात्मक स्वरूप के अंतगर्त अध्ययन का 
उद्देश्य �व�भन्न सोशल मी�डया प्लेटफाम� पर चुनावी प्रचार के स्वरूप को रेखां�कत करना है, जब�क 
व्यवहा�रक पक्ष मतदाताओं के अनुभव, प्र�त�क्रया और �नणर्यों के सांिख्यक�य �वश्लेषण पर कें �द्रत है। 

डेटा स्रोत 

अध्ययन में दोनों प्रकार के डेटा— प्राथ�मक एवं द्�वतीयक का उपयोग �कया गया है। 

• प्राथ�मक डेटा सव�क्षण और फोकस ग्रुप �डस्कशन के माध्यम से प्राप्त �कया गया। 
• द्�वतीयक डेटा �व�भन्न शोध पत्रों, सरकार� �रपोट�, समाचार लेखों, और सोशल मी�डया एना�ल�टक्स 

�रपोट्र्स से एकत्र �कया गया। 
यह �म�श्रत दृिष्टकोण अध्ययन को अ�धक �वश्वसनीय और संतु�लत बनाता है। 

नमूना क्षेत्र और जनसंख्या 

शोध के �लए तीन प्रमुख राज्यों- �दल्ल�, उ�र प्रदेश, और महाराष्ट्र को नमूना क्षेत्र के रूप में चुना गया। इन 
राज्यों को इस आधार पर चुना गया �क यहाँ क� राजनी�तक �व�वधता और सोशल मी�डया उपयोग क� 
तीव्रता देश के औसत पैटनर् का प्र�त�न�धत्व करती है। 
कुल 600 उ�रदाताओं से प्र�त�क्रयाएँ प्राप्त क� गईं, िजनमें 18 से 50 वषर् के �व�भन्न आयु-वगर्, �शक्षा स्तर 
और सामािजक-आ�थर्क पषृ्ठभू�म के मतदाता शा�मल थे। 
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डेटा संग्रहण तकनीक 

डेटा संग्रह के �लए तीन मुख्य तकनीकों का प्रयोग �कया गया: 

1. ऑनलाइन प्रश्नावल� (Google Form)- मतदाताओं के दृिष्टकोण, सोशल मी�डया उपयोग और 
राजनी�तक रु�च को मापने हेतु। 

2. फोकस ग्रुप �डस्कशन (FGD)- समूह चचार्ओं के माध्यम से �डिजटल प्रचार क� प्रभावशीलता पर 
गुणात्मक अंतदृर्िष्ट प्राप्त करने के �लए। 

3. सोशल मी�डया �वश्लेषण (Social Media Analytics)- फेसबुक, ट्�वटर और यूट्यूब पर राजनी�तक 
सामग्री के इंटरैक्शन पैटनर् (Likes, Shares, Comments) का अध्ययन करने हेतु। 

सांिख्यक�य उपकरण 

संगहृ�त डेटा का �वश्लेषण �नम्न�ल�खत सांिख्यक�य उपकरणों के माध्यम से �कया गया: 

• प्र�तशत �वश्लेषण- मतदाताओं क� प्र�त�क्रयाओं का �वतरण समझने के �लए। 
• क्रॉस-टेबुलेशन- आयु, �लगं और सोशल मी�डया उपयोग के बीच संबंधों क� पहचान हेतु। 
• सहसंबंध पर�क्षण- सोशल मी�डया उपयोग क� तीव्रता और राजनी�तक �नणर्य व्यवहार के बीच संबंध 

ज्ञात करने हेतु। 

यह समग्र पद्ध�त शोध को प्रायो�गक गहराई प्रदान करती है, िजससे भारतीय मतदाताओं में सोशल मी�डया 
के वास्त�वक प्रभाव क� वैज्ञा�नक व्याख्या संभव होती है। 

�वश्लेषण एवं प�रणाम  

यह अध्याय भारतीय चुनावों में सोशल मी�डया के प्रभाव के व्यवहा�रक �वश्लेषण को प्रस्तुत करता है। 
एकत्र �कए गए सव�क्षण डेटा, फोकस ग्रुप चचार् और सोशल मी�डया इंटरैक्शन �वश्लेषण के आधार पर पाँच 
प्रमुख �नष्कषर् सामने आए हैं, जो यह स्पष्ट करते हैं �क �डिजटल प्लेटफॉमर् भारतीय मतदाताओं के �वचार, 

व्यवहार और राजनी�तक भागीदार� को �कस प्रकार आकार दे रहे हैं। 

मतदाता स�क्रयता:  

अध्ययन में सिम्म�लत 600 प्र�तभा�गयों में से लगभग 72% मतदाताओं ने यह स्वीकार �कया �क वे चुनाव 
से संबं�धत जानकार� मुख्य रूप से सोशल मी�डया प्लेटफाम� से प्राप्त करते हैं। 
यह आँकड़ा यह संकेत करता है �क पारंप�रक माध्यमों क� तुलना में सोशल मी�डया अब सूचना के 
प्राथ�मक स्रोत के रूप में स्था�पत हो चुका है। �वशेष रूप से शहर� और अधर्-शहर� मतदाता वगर् में यह 
प्रव�ृ� अत्य�धक प्रबल है, िजससे यह स्पष्ट होता है �क �डिजटल माध्यम ने राजनी�तक जागरूकता को 
व्यापक और त्व�रत बना �दया है। 
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प्रभाव स्रोत: 

प्रचार प्रभाव के �वश्लेषण से ज्ञात हुआ �क यूट्यूब (36%) मतदाताओं पर सबसे अ�धक प्रभाव डालने वाला 
माध्यम है, िजसके बाद व्हाट्सएप (30%) और इंस्टाग्राम (18%) आते हैं। यूट्यूब के वी�डयो कंटेंट, चुनावी भाषण, 

और जनसभाओं के लाइव प्रसारण ने मतदाताओं के �वश्वास �नमार्ण में महत्वपूणर् भू�मका �नभाई है। वह�ं, 
व्हाट्सएप समूहों के माध्यम से संदेशों का त्व�रत प्रसार “वडर् ऑफ माउथ” प्रचार का �डिजटल रूप बन गया 
है। 

�वश्वसनीयता का स्तर: 

सव�क्षण के अनुसार केवल 42% उपयोगकतार्ओ ंने सोशल मी�डया पर प्रसा�रत राजनी�तक सामग्री को 
“�वश्वसनीय” माना। शेष प्र�तभा�गयों ने यह माना �क सोशल मी�डया पर गलत सूचना और पक्षपातपूणर् प्रचार 
क� संभावना बनी रहती है। यह �नष्कषर् यह दशार्ता है �क सोशल मी�डया पर सूचना प्राप्त करने और उस 
पर �वश्वास करने के बीच स्पष्ट अंतर मौजूद है। 

व्यवहा�रक प्रभाव:  

लगभग 58% उ�रदाताओ ंने यह स्वीकार �कया �क सोशल मी�डया अ�भयानों न ेउनके राजनी�तक झुकाव या 
�कसी पाट�/उम्मीदवार के प्र�त रुझान को प्रभा�वत �कया। यह आँकड़ा इस बात का प्रमाण है �क �डिजटल 
प्रचार केवल जागरूकता का माध्यम नह�ं, बिल्क यह मतदाता व्यवहार और चुनावी �नणर्य-प्र�क्रया को भी 
प्रभा�वत करने में सक्षम है। 

आयु समूह �वश्लेषण  

आयु-आधा�रत �वश्लेषण से ज्ञात हुआ �क 18–35 वषर् के युवा मतदाता सोशल मी�डया संचार से सबसे अ�धक 
प्रभा�वत पाए गए। यह वगर् न केवल सोशल मी�डया पर सबसे स�क्रय है, बिल्क �डिजटल प्रचार अ�भयानों के 
प्र�त अ�धक संवेदनशील और उ�रदायी भी है। इस आयु समूह में सूचना उपभोग क� ग�त, राजनी�तक चचार्ओं 
में भागीदार� और ऑनलाइन प्र�त�क्रया देने क� प्रव�ृ� अन्य आयु-वग� क� तुलना में कई गुना अ�धक है। 

समग्र �नष्कषर्:  

इन �नष्कष� से यह स्पष्ट होता है �क भारत में चुनावी राजनी�त अब पारंप�रक प्रचार से आगे बढ़कर 

“�डिजटल जनसंपकर् ” के युग में प्रवेश कर चुक� है। सोशल मी�डया ने राजनी�तक �वमशर् को लोकतां�त्रक तो 
बनाया है, �कंतु साथ ह� यह गलत सूचना, जनमत धु्रवीकरण और भावनात्मक प्रचार क� नई चुनौ�तयाँ भी 
प्रस्तुत करता है। अतः भ�वष्य के चुनावों में यह आवश्यक है �क सोशल मी�डया के उपयोग के साथ-साथ 
�डिजटल साक्षरता और तथ्य-जाँच तंत्र को भी सुदृढ़ �कया जाए। 
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चचार्: 

�डिजटल युग में राजनी�तक संचार का स्वरूप मौ�लक प�रवतर्न से गुज़र रहा है। अब चुनावी राजनी�त केवल 
जनसभाओं, भाषणों या समाचार माध्यमों तक सी�मत नह�ं रह�, बिल्क सोशल मी�डया ने इसे प्रत्यक्ष संवाद 

का स्वरूप प्रदान कर �दया है। फेसबुक, ट्�वटर (एक्स), यूट्यूब, इंस्टाग्राम और व्हाट्सएप जैसे प्लेटफॉमर् न े
मतदाता और राजनी�तक दलों के बीच “दोतरफा संवाद” क� िस्थ�त �न�मर्त क� है, िजससे सूचना प्रसारण क� 
पारंप�रक एकतरफा संरचना समाप्त हो रह� है। यह प�रवतर्न लोकतंत्र क� सावर्ज�नक भागीदार� को सशक्त 
बनाता है, क्यों�क अब प्रत्येक मतदाता स्वयं को राजनी�तक �वमशर् का स�क्रय अंग महसूस करता है। 
राजनी�तक दल अपने संदेशों को �व�शष्ट वग� या समुदायों तक पहँुचाने के �लए एल्गो�रद्�मक �वश्लेषण और 
माइक्रो-टाग��टगं का उपयोग कर रहे हैं, िजससे प्रचार अ�धक व्यिक्तगत और प्रभावी बन गया है। 

हालाँ�क, यह �डिजटल लोकतंत्र पूणर्तः �नष्पक्ष नह�ं है। अध्ययन से यह स्पष्ट हुआ �क सोशल मी�डया 
प्लेटफाम� पर फेक न्यूज़, भ्रामक प्रचार और एल्गो�रद्�मक पक्षपात जैसी प्रव�ृ�याँ लोकतां�त्रक �वमशर् क� 
गुणव�ा को प्रभा�वत कर रह� हैं। जब उपयोगकतार् केवल अपने �वचारों से मेल खाने वाल� सूचनाएँ देखते हैं, 
तो समाज में “इको चेंबर” और “पोलराइज़ेशन” जैसी िस्थ�तयाँ उत्पन्न होती हैं। इसके अ�त�रक्त, सोशल मी�डया 
कंप�नयों द्वारा उपयोग �कए जाने वाले डेटा-आधा�रत �वज्ञापन मॉडल राजनी�तक �वज्ञापनों को इस प्रकार 
प्रस्तुत करते हैं �क वे मतदाता के व्यवहार को अप्रत्यक्ष रूप से प्रभा�वत करते हैं। इससे नै�तक पारद�शर्ता 
और सूचना �नष्पक्षता पर प्रश्न उठते हैं। 

�फर भी, इन चुनौ�तयों के बावजूद, सोशल मी�डया ने राजनी�तक संवाद को अ�धक सगुम, त्व�रत और सहभागी 
बनाया है। यह युवाओं में राजनी�तक चेतना के �वस्तार का माध्यम बना है और ग्रामीण क्षेत्रों तक राजनी�तक 
जागरूकता के प्रसार में सहायक �सद्ध हो रहा है। अतः, आवश्यकता इस बात क� है �क �डिजटल साक्षरता, 
तथ्य-जाँच और �नयामक तंत्र को मजबूत �कया जाए, ता�क सोशल मी�डया लोकतंत्र का सशक्त स्तभं बने, न 
�क उसका संकट। 

 �नष्कषर्  

यह अध्ययन स्पष्ट रूप से दशार्ता है �क भारतीय चुनावी राजनी�त में सोशल मी�डया ने राजनी�तक संचार 
क� प्रकृ�त, �दशा और प्रभाव - तीनों को मूलतः प�रव�तर्त कर �दया है। �डिजटल प्लेटफॉमर् अब केवल सूचना 
प्रसारण का साधन नह�ं, बिल्क मतदाताओं के �वचार-�नमार्ण, राजनी�तक झुकाव और �नणर्य प्र�क्रया को प्रभा�वत 
करने वाला �नणार्यक उपकरण बन चुके हैं। सोशल मी�डया ने राजनी�तक संचार को लोकतां�त्रक और सहभागी 
बनाया है, जहाँ प्रत्येक नाग�रक संवाद का �हस्सा बन सकता है। इसके प�रणामस्वरूप राजनी�तक जागरूकता 
और युवाओं क� भागीदार� में उल्लेखनीय वदृ्�ध हुई है। हालाँ�क, अध्ययन यह भी इं�गत करता है �क सोशल 
मी�डया पर फेक न्यूज़, भ्रामक प्रचार, और एल्गो�रद्�मक पक्षपात जैसी प्रव�ृ�याँ लोकतां�त्रक �वमशर् क� �नष्पक्षता 
को चुनौती दे रह� हैं। 
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अतः यह आवश्यक है �क �डिजटल राजनी�त को केवल तकनीक� उपलिब्ध के रूप में नह�ं, बिल्क सामािजक 
उ�रदा�यत्व के प�रप्रे�य में भी देखा जाए। �डिजटल प्लेटफाम� क� पहँुच िजतनी व्यापक हो रह� है, उतनी ह� 
उनके दरुुपयोग क� संभावनाएँ भी बढ़ रह� हैं। 

सुझाव 

1. �डिजटल साक्षरता को बढ़ावा �दया जाए - नाग�रकों को यह �सखाना आवश्यक है �क ऑनलाइन 
प्राप्त सूचना का आलोचनात्मक मूल्यांकन कैसे �कया जाए। इससे फेक न्यूज़ और भ्रामक सामग्री के 
प्रभाव को कम �कया जा सकता है। 

2. तथ्य-जाँच संस्थाओं को सशक्त �कया जाए - सरकार और स्वतंत्र संगठनों को �मलकर एक पारदश� 
और सावर्ज�नक तथ्य-जाँच प्रणाल� �वक�सत करनी चा�हए ता�क गलत सूचना पर �नयंत्रण संभव 
हो। 

3. सोशल मी�डया एल्गो�रद्म में पारद�शर्ता सु�निश्चत क� जाए - �डिजटल प्लेटफाम� के एल्गो�रद्म का 
खुलासा आवश्यक है ता�क यह पता लगाया जा सके �क कौन-सी राजनी�तक सामग्री �कस प्रकार से 
प्रोमोट क� जा रह� है। 

4. राजनी�तक दलों के �लए आचार सं�हता- चुनाव आयोग को सोशल मी�डया प्रचार हेतु एक स्पष्ट 
�डिजटल आचार सं�हता तैयार करनी चा�हए, िजससे प्रचार में नै�तकता और पारद�शर्ता बनी रहे। 

5. शोध और �नगरानी तंत्र का �वकास -�डिजटल प्रचार के सामािजक प्रभाव, मनोवैज्ञा�नक असर और 
चुनावी प�रणामों पर द�घर्का�लक अध्ययनों को प्रोत्सा�हत �कया जाना चा�हए। 

इस शोध से यह �नष्कषर् �नकलता है �क भारत में लोकतंत्र अब �डिजटल मोड़ पर खड़ा है, जहाँ सोशल मी�डया 
ने न केवल राजनी�त क� भाषा बदल� है, बिल्क मतदाता और नेता के संबंधों क� प�रभाषा भी पुन�लर्खी है। 
भ�वष्य में भारतीय लोकतंत्र क� मजबूती इस बात पर �नभर्र करेगी �क हम �डिजटल तकनीक को सत्य, 

नै�तकता और पारद�शर्ता के साथ कैसे उपयोग करते हैं। 

संदभर् सूची: 

1. Kumar, A. (2021). Social Media and Indian Politics. New Delhi: Sage Publications. 
2. Kaushik, S. (2022). Digital Democracy in India. Routledge India. 
3. Chadwick, A. (2017). The Hybrid Media System: Politics and Power. Oxford University Press. 
4. Banaji, S. & Bhat, R. (2021). WhatsApp Vigilantes: An Indian Perspective. Media Studies Journal. 
5. Mishra, R. (2023). Impact of Digital Campaigning on Indian Voters. Indian Journal of 

Communication Studies. 
6. Election Commission of India (2024). Social Media Guidelines for Political Campaigns. 
7. Pew Research Center (2023). Social Media and Political Engagement. 
8. Election Commission of India. (2024). Social Media Guidelines for Political Campaigns. 
9. Pew Research Center. (2023). Social Media and Political Engagement. 
10. Singh, R., & Gupta, N. (2020). Digital Politics and Electoral Behavior in India. Journal of Political 

Communication, 12(4), 45–61. 
11. Thakur, P. (2021). Online Political Campaigning: Strategies and Challenges in Indian Context. 

Asian Journal of Media Studies, 9(2), 88–104. 
12. McQuail, D. (2020). McQuail’s Media and Mass Communication Theory. Sage Publications. 

http://www.ijcrt.org/


www.ijcrt.org                                                     © 2025 IJCRT | Volume 13, Issue 1 January 2025 | ISSN: 2320-2882 

IJCRT2501903 International Journal of Creative Research Thoughts (IJCRT) www.ijcrt.org h808 
 

13. Sharma, V. (2022). Youth and Political Participation through Social Media Platforms. Indian Media 
Review, 15(1), 34–49. 

14. Castells, M. (2015). Networks of Outrage and Hope: Social Movements in the Internet Age. Polity 
Press. 

15. Verma, P., & Joshi, R. (2023). Digital Literacy and Electoral Awareness in Urban India. Media 
Research Journal, 10(3), 77–95. 

16. Narayanan, V., & Kapoor, D. (2022). Algorithmic Politics and Online Propaganda in Indian 
Elections. Global Media Journal, 18(2), 101–118. 

17. Sharma, P. (2021). Fake News and Democratic Discourse in India. Communication Today, 23(2), 
66–82. 

18. Chadha, M., & Steiner, L. (2020). Social Media, Gender, and Politics in South Asia. Journal of New 
Media Studies, 11(4), 99–115. 

19. Economic Times. (2024). How Political Parties Used Digital Tools in Indian Elections 2024. 
20. BBC India Analysis. (2023). Role of WhatsApp and YouTube in Shaping Political Narratives. 
21. Joshi, A. (2023). Perception and Participation: Digital Media’s Role in Urban Voting Behavior. 

Indian Journal of Political Sociology, 6(1), 22–40. 

 

http://www.ijcrt.org/

	प्रेम प्रताप सिंह
	रिसर्च स्कॉलर, विवेकानंद ग्लोबल यूनिवर्सिटी, जयपुर
	डॉ. पूजा सिंह
	असिस्टेंट प्रोफेसर, विवेकानंद ग्लोबल यूनिवर्सिटी, जयपुर
	सारांश
	कीवर्ड्स: डिजिटल संचार, सोशल मीडिया, चुनाव प्रचार, मतदाता व्यवहार, राजनीतिक संचार, डिजिटल लोकतंत्र
	प्रस्तावना
	शोध उद्देश्य:

	शोध पद्धति
	शोध का स्वरूप
	डेटा स्रोत
	नमूना क्षेत्र और जनसंख्या
	डेटा संग्रहण तकनीक
	सांख्यिकीय उपकरण

	विश्लेषण एवं परिणाम
	प्रभाव स्रोत:
	विश्वसनीयता का स्तर:
	आयु समूह विश्लेषण
	समग्र निष्कर्ष:
	चर्चा:
	निष्कर्ष
	सुझाव
	संदर्भ सूची:


